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Abstract: Fair gender portrayal in the media should be a professional and ethical aspiration, similar
to respect for accuracy, fairness and honesty.The structural imbalance towards the female gender is
an issue of grave concern for all of us. The Global Media Monitoring Project finds that women are
more likely than men to be featured as victims in news stories and to be identified according to family
status. Women are also far less likely than men to be featured in the world’s news headlines.
Stereotypes are also prevalent in every day media. Women are often portrayed solely as homemakers
and carers of the family, dependent on men, or as objects of male attention. Men are also subjected to
stereotyping in the media. They are typically characterised as powerful and dominant. Attention needs
to be paid to identifying and addressing these various gender imbalances and gaps in the media.
Keeping in view this enormous importance of mass media in modern society, the paper makes an
attempt to estimate the agenda (follwing the agenda-setting model) of news media on men’s and
women's issues and its gender sensitivity in covering stories from different fields in online press. In
order to ascertain the media agenda on gender, two national online mainstream dailies were
purposively chosen, and analysed their contents related to men’s and women's issues over a period of
one week and also assessed women’s gender sensitivity in presenting news by applying framing
analysis technique.

Keywords: Agenda setting theory, Gender Representations, Content analysis, Sensitivity, Online
Media.

l. Introducere

Despre gen si mass-media s-a vorbit in ultimii patruzeci de ani mai mault decét inainte
pentru ca situatia feneii In societate era o chestiune tabu, o problematica de care nu se legau
decat foarte putine personalitdti, considerate razvratite la vremea lor, amintind aici mai
degraba personaje din lumea modei, rar femei care au incercat sa faca lucrurile altfel decat ,,se
obignuia” in societate: femei-pilot, femei-avocati sau femei-inventatori. Daca restraingem
cercul la mass-media, conducatorii ziarelor din vremurile secolului al XI1X-lea sau chiar al
XX-lea, dacd ne gandim la prima jumatate erau clar barbati.

Studiul genurilor in mass-media s-a concretizat Th aprecieri asupra imaginii femeii n
publicitatea din mass-media, in campania electorald (sau in politica in general?) si masurari
ale aparitiilor femeii in titluri sau in anumite categorii de continut mediatic. Aici trebuie
mentionatd principala voce feminind in domeniu —Mihaela Miroiu, care incepand cu anii
2000, devine vizibildprin studiile sale initial in reviste culturale si ulterior chiar in reviste
dedicate genului feminin. Se creeaza chiar asociatii in acest sens si se ajunge la o recunoastere

! Aceasti lucrare a fost publicata cu sprijinul financiar al proiectului ,,Sistem integrat de imbunitatire a calitatii
cercetarii doctorale si postdoctorale din Roménia si de promovare a rolului stiintei in societate”,
POSDRU/159/1.5/S/133652, finantat prin Fondul Social European, Programul Operational Sectorial
Dezvoltarea Resurselor Umane 2007-2013.

2 Ca sd nu citam decat doua exemple J. W. SCOTT, Gender and the Politics of History, New York, Columbia
University Press, 1988 ; N.-C. MATHIEU,L ‘anatomie politique. Catégorisations et idéologies du sexe, Paris,
Coté-femmes éditions, 1991. In spatial roméanesc putem mentiona ,,Gen si putere. Partea leului in politica
roméneascd”, Oana Baluta, Editura Polirom, 2006 sau L.Popescu, ,,Gen si politica.Femeile din Romania in viata
publica”, Bucuresti, AnA, UNDP, 1999.
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recentd a militantelor din domeniu in cercurile sociale si politice. Se ajunge astfel la
schimbarea legilor in anumite domenii, cum ar fi hartuirea sexuald, concediul parental, legea
impotriva violentei domestice, precum si legea pentru egalitatea de sanse intre femei si
barbati.

1. Gen si mass-media

Intrucat problematica egalititii de sanse si a reprezentarii corecte a genului n
societate reprezinta un deziderat al Uniuniii Europene, numeroase proiecte si programe au
fost finantate pentru a se desfasura in Romania. O observatie personala este aceea ca de
multe ori, analizele au surprins aspecte teroretice, in practica urmarindu-se alti indicatori,
cum ar fi formarea pentru o piatd a muncii in domenii tot specifice femeii (coafeza,
manichiurista, cofetar) sau difuzarea de brosuri cu texte de legi ce ar proteja interesele
femeilor in societate. Tn mass-media, intrucat avem in fata un mijloc de vehiculare a
discursului extrem de vizibil, cu un impact major asupra societatii in general si asupra
categoriile vulnerabile Tn special, studiile din acest domeniu s-au orientat spre limbajul
agresiv utilizat la adresa femeilor, in sensul nu al unei violente fizice, ci al categorisirii
permanente prin imagini, prin asocierea cu anunmite profesii sau medii sociale.

I1.1. Cadrul teoretic. Teoria agenda-setting si implicatia in studiile de gen

Atunci cand vorbim despre relatirile mediatice, trebuie luate Tn considerare
constrangerile de timp si cele organizationale, cele care tin de specificul fiecarui canal si mai
ales de politica adoptatd. Prin urmare, este imposibil si fie acoperite toate stirile, toate
domeniile, toate evenimentele. Informatiile furnizate se limiteazd la un anumit numar de
subiecte tratate, procedura fiind aceea a filtrarii (in mod diferit) a informatiilor care parvin
redactiilor sau redactorilor, mass-media concentrandu-se pe teme pe care le considera cheie n
momentul respectiv, urmarind desigur o serie de criterii, de obicei bine stabilite si cunoscute
de intreaga redactie. Un aspect, o problematicd indelung dezbatuta de media va termina prin a
deveni o problema publica. Desigur, reteta nu este intotdeauna probata, dar de cele mai multe
ori, ea se aplica. Aici intervine teoria cunoscutd sub numele de agenda-setting, dezvoltatd de
McCombs si Shaw. Conceptul a fost introdus Th 1972 in studiul lor The Agenda-Setting
Function of Mass-Media. Modelul agendeidezvolta ideea conform careia mass-media au
capacitateade a construi agenda - ordinea de zi -a opiniei publice, de a stabili prioritati si
ierarhii aleevenimentelor social-politice, care pot deveni prioritati si ierarhii ale opiniei
publice si aleoamenilor politici. Altfel spus, ordinea de zi a presei devine ordinea de zi a
publicului.Modelul Agenda — Settingvizeaza relatiile dintre agenda media, agenda
indivizilor siagendaactorilor politici®,

Teoria ,,agenda-setting" sustine camass-media nu le spune oamenilor ,,cum
sagandeasca, ci ,,despre ce” sa gandeasca; le aratd care este ,,importanta evenimentelor din
spatiul public”, le stabileste ordinea de zi a discutiilor: ordinea de zi a mass-media (gradul de
atentieacordat problemelor) devine ordinea de zi a publicului. Chiar si numai prin faptul ca da

2

3 The Agenda-Setting Theory - Function of Mass-Media -Maxwell Mc Combs si Donald L. Shaw,1972.
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oamenilor un subiect de discutie, ,,presa contribuie la emergenta opiniei publice: ne amintim
cdopinia devine publica prin comunicare in public™.

In 1922, Walter Lippmann publica ,,Public Opinion”, in care preciza faptul ca procesul
de gandire, precum si imaginile pe care publicul si le ,,desencaza” in mintea sa despre lumea
exterioard sunt Tn mare masura influentate de mass-media. Asta pentru ca ne este imposibil sa
avem experiente personale in ceea ce priveste toate intamplarile exterioare noud, prin urmare
ne luam informatia din ,,retele de socializare” care pot fi offline sau online, din ce in ce mai
mult. Lippmann a sustinut cd media se comportd ca un mediator intre public si lumea
exterioard. In 1968, in urma unui studio legat de campania electorald a vremii, Lippmann a
concluzionat cd mass-media seteaza termenii de referintd ai dezbaterilor pentru anumite
subiecte abordate tot de presa.

In cazul nostru, punctele de interes ale studiului privesc analizarea importantei date
chestiunii femeii si barbatului in media online nationala (desigur spatiul, timpul si resursele
nu ne permit un studiu exhaustive, ci o scurta privire, un stop-cadru, care sa reprezinte o mica
parte a unui studiu mai amplu), analizarea diferentelor de spatiu acordat problemei femeii in
comparatie cu barbatii.

11.2. Criterii de analiza a genului in mass-media

In ciuda proliferarii uluitoare a social media in anumite zone globale, stirile care
provin de la media traditionale in care introducem de acum si online-ul, raman cele care
influenteaza in cea mai mare masura raportul surselor de informare, ca sursa de idei si opinii.
Cine sunt cei care apar in stiri $i cum sunt portretizati ei sau cum 1i dezvaluie evenimentele in
care sunt implicati formeaza unul dintrre subiectele principale ale lucrarii noastre, avand in
vedere ca punctul nostru de vedere nu se doreste a fi unul feminist, ci unul de raportare a unei
stari de fapt, analizand date concrete. Am avut drept punct de plecare studiille GMMP (Global
Media Monitoring Project) in care sunt evidentiate aspecte conform carora lumea despre care
se vorbeste in presd este in mare parte masculini. In multe tiri, bazele culturale ale
inegalitatilor de gen si ale discrimarii impotriva femeilor sunt intarite prin media. ,,Fair gender
portrayal is a professional and ethical aspiration, similar to respect for accuracy, fairness and
honesty” afirmd Aidan White, secretar general al Federatiei Internationale a Jurnalistilor in
,Getting the Balance right: Gender Equality in Journalism™.

In discursul celor care au participat de-a lungul timpului la conferintele despre
Dezvoltarea prin comunicare a femeilor®a apérut o intrebare pe cat de simpla, pe atat de
solicitantd cand se pune problema translatarii ei in practica: Cum aratdun instantaneu asupra
genurilor intr-o zi obisnuiti?In afari de aceastd intrebare s-a identificat nevoia de a misura
cand putem spune despre o stire ca este democratica, incluziva si participativa din perspectiva
genurilor. Tntrebarea a devenit piatra de Tncercare a Proiectului Global de Monitorizare Media,
considerat de specialisti cel mai mare si cel mai lung proiect de cercetare si pledare pentru
perspectiva de gen in stirile din media. La fiecare cinci ani din 1995, GMMP se documenteaza

*Opinia publica. Strategii de persuasiune si manipulare - Septimiu Chelcea, pg. 102

*The International Federation of Journalists, http://www.ifi.org/en/pages/gender-issues, 2009, consultat pe 1
octombrie 2014.

®Women Empowering Communication.
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in legaturd cu evolutia (obisnuintele) in portretizarea si reprezentarea femeilor si a barbatilor
in discursul stirilor din mass-media.

Obligatia de a ne concentra pe stirile din media vine daca ludm In considerare doud
aspecte: (1) unul consta in faptul ca stirile sunt in continuare o sursa de informare in legatura
cu probleme si evenimente, informatii care ajutd comunitdtile sa Inteleaga si sd raspunda
provocarilor lumii in care trdiesc si (2) trebuie luat in considerare faptul ca stirile influenteaza
agenda publicd, aduc in atentia publica anumite subiecte de discutie, efecteleunei astfel de
functii fiind vizibile in timp.

I1.3. Reprezentirile mediatice ale genului in mediul international

in 2001, Gallagher aduce in prim plan o discutie despre numeroase organizatii avand
ca preocupdri monitorizarea imaginii femeilor in media. La nivel international, femeile si
mass-media au fost un subiect major de cercetare in decada 1975 -1985. in 1995, Conferinta
de la Beijing a adus printre cele doudsprezece puncte de discutii si aceastd chestiune. Tot in
1995 au debutat si proiectele de monitorizare a presei (radio, televiziune, presa in zile normale
de emisie) Global Media Monitoring Project, care au loc o dati la cinci ani’.

Daca luam in considerare rezultatele acestui proiect de anvergurd internationald,
consideram ca fiind relevante urmitoarele aspecte relevate in studiul din 2010° (ultimul pana
la aceasta data):

. Tn ultimii cinci ani (2005-2010), diferentele ierarhice, priorititile agendei
publice stabilite de stirile din media au suferit putine schimbari. Astfel in topulaspectelor
publice care intra in atentia media regasimPoliticd/Guvernare/Administratie Tn proportie de
29%, Crime/Violentd - 19% si Economie (18%),. Sub 15% din stirile media sunt alocate
domeniilor precum Social/Legal, Celebritati /Arta/Sport, Stiintd/Sanatate - 13%, 11%
sirespectiv 9%.

. In toate aceste domenii, considerate deci cele mai importante de jurnalisti din
moment ce sunt §i cele mai promovate, stirile despre femei in print, radio si televiziune
ocupd 24%. In schimb, 76%, adici 3 din 4 oameni care apar in stiri sunt barbati.Fata de
1995, se constata o imbunatatire. Atunci, doar 17% erau femei atunci cdnd masurau prezenta
femeilor in stirile media. Acest tablou subliniazd o situatie nefireasca, tindnd cont ca ca cel
putin jumatate din populatia globului este reprezentata de femei.

. In ceea ce priveste continutul stirilor, raportul GMMP scoate in evidenta ci in
continutul stirilor media, 13% dintre povestile prezentate se concentreazi pe femei. In 2005,
acest procent era de 10%. In alte trei domenii nu se intalneste nicio imbunitatire. Exceptiile
sunt reprezentate de domeniile Politic/Administratie, unde femeile sunt subiectul principal in
13% din povesti in comparatie cu 8% in 2005, Stiintd/Sanatate de la 6% in 2005 la 16% in
2010 si stirile din Economie, de la 3% la 11%.Doar 6% dintre articole evidentiaza
aspecteprivind egalitatea de gen sau inegalitatea genurilor. Aici se observa o mica schimbare
pozitiva, pana in 2005 doar 4% dintre povesti evocand chestiuni de egalitatea sau
inegalitatea genurilor.

’Gallagher 2001. (pp 42-44), Sex Role Portrayal Code for Television and Radio Programming”,consultat la 18
octombrie 2014 http://www.cbsc.ca/english/links/crtcdocuments/pn199099.php
8http://whomakesthenews.org/gmmp.
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. Un alt aspect extrem de important relevat de studiul GMMP din 2010 este
acela ca 46% dintre povesti Intdresc stereotipurile de gen, fata de 6% povesti care scot in
evidenta aceste stereotipuri incercand astfel sa le combata.

. 50% dintre stirile care evocd scene de violentd si crima intdresc stereotipurile,
urmate indeaproape de povesti cu celebritati si cele pe teme politice.

I11.  Reprezentari si stereotipuri in media

Atunci cand ne-am propus sa analizam continutul media in legatura cu problematica
genului, ne-am asumat faptul ca o imagine completd nu ar putea fi conturata decat daca am fi
angrenat in acest studiu mai multe centre de cercetare, avand concursul mai multor specialisti
din domenii diferite. Intrucat nu dispunem de aceste ,,instrumente” de lucru, am considerat ca
o astfel de analizd s-ar putea prezenta sub forma unui stop-cadru, realizat timp de o
sdptamana, asupra a doud cotidiene online generaliste nationale. Aici am optat, bazandu-ma
pe o alegere pur personala pentru jurnalul.ro si

111.1. Metodologie

Metoda analizei de continut este cea pe care o vom utiliza in studiul nostru, pentru ca
astfel sd putem identifica expresiile ce trasmit idei legate de problema genurilor. Analiza
cadrelor de interpretare (framing) este o metoda de analiza a discursului care se bazeaza pe
modul in care este ,,disecatd” o problematica, definit un aspect si problematizat, precum si
efectul pe care il provoacd in mediul in care se discuta acel aspect®. Aplicand tehnica analizei
cadrelor - framing analysis technique - pe care o intalnim in numeroase studii de lingvistica
si literatura, dar si in psihologie si mai nou in mass-media. Mat Hope afirma in lucarea sa ca
aceasta tehnica reprezintd un discurs care asambleaza o retea de cadre-instantanee si sub-
cadre (citandu-1 pe Minsky 1975, 237), iar prin intermediul unei interpretéri a interrelationarii
cadrelor, individul devine capabil sd patrunda in discursul situatiilor prezentatelo.

Plecand de la ipoteza deja cunoscuta ca in Romania, lumea politica, dar si cea
economica sunt conduse de barbati, procentul prezentei celor doua ,tabere” va fi clar unul
disproportionat. Punctul nostru de interes rdméane acoperirea problematicii genului in
cotidiene generaliste romanesti, Tn varianta lor online. Atingerea acestui scop s-a facut prin
urmarirea timp de o saptaimana si identificarea acelor materiale/povesti in care s-au facut
referiri la evenimente strict legate de femei sau barbati nu la modul exclusiv, ci si la modul lor
de relationare. Nu am luat in considerare imaginile, unitatea de analiza a constat in articole ce
trateaza problema genului implicat in diferite aspecte societale, ceea ce ne-a condus la
identificarea in presa roméaneasca online analizata a unor stereotipuri de continut, de discurs,
dar si la identificarea aplicdrii in cazul unor rubricii a egalitdtii de tratament in ceea ce
priveste expunerea.

% Mat Hope, Frame Analysis as a Discourse-Method: Framing ‘climate change politics’, University of Bristol,
2010.

10 ..a discourse assembles a network of instantiated frames and subframes” (), and through an interpretation of
the interrelatedness of the frames and the individual may be able to fathom the discourse of their situation” (Mt
Hope, 2010).
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I11.2. Reprezentarea genurilor in mediul virtual. O analizi a situatiei la nivel
international

Despre spatiul virtual, la care ne-am oprit in studiul nostru, presupunerea de la care am
plecat este aceea ca mediul online se aflda in prelungirea media traditionale, in sensul ca
transpune aceleasi stereotipuri §i reprezentari regasite in print sau in televiziune.

Daca ar fi sa luam in considerare acelasi studiu global (GMMP care in 2013 atunci
cand a avut loc intalnirea pentru a se stabili metodologia comuna pentru realizarea studiului
din 2015, a ales online-ul ca mediu ce trebuie Tndeaproape monitorizat avand in vedere
ascensiunea castigata in lupta cu presa scrisa si chiar cu radio-ul), trebuie sa mentionam ca:

o din cele 84 de site-uri web monitorizate, doar 23% dintre subiectele stirilor
sunt reprezentate de femei. Prin urmare, slaba reprezentare a femeilor din media traditionale a
fost preluata si in stirile virtuale ale lumii,

. 16% dintre femeile prezente in subiectele stirilor online au fost descrise ca
victime, spre deosebire de barbati, unde doar 5 % au fost vazuti drept victime;
. 26% dintre subiectele de stiri contin trimiteri la femei, Tn timp ce 21% dintre

barbati au fost prezentati in fotografii si alte elemente vizuale care au insotit discursul stirilor,

o doar 36% dintre povestile masurate au fost scrise de femei, spre deosebire de
cele care au fost semnate de barbati si care sunt in proportie de 64%.

. femeile sunt 1n centrul stirilor online In procent de 11%, in media traditionale
acest procent fiind de 13%.

Intrucat o astfel de monitorizare ni se pare aproape imposibild fard concursul unor
organizatii din acest domeniu sau al unor institute de cercetare, vom utiliza aici pentru un
tablou general care sa ne ajute la plasarea in context international a rezultatelor noastre,
procentajele obtinute de GMMP 2010. Astfel, in media traditionale, 41% dintre stiri sunt
semnate de femei, constatand astfel o diferentd considerabild intre media traditionale si online
(unde doar 36% dintre semnatarii stirilor sunt femei). 64% dintre stirile din domeniul
economic sunt semnate de barbati, 69% din stirile despre crimd/violenta si 75% din cele
legate de celebritati/artd/media/ sport sunt semnate de barbati. Subiectele legate de politica in
stirile online sunt semnate de 42% femei, in timp ce doar 33% semneaza materiale din aceste
domenii in media traditionale. Se pare ca aici intalnim o anomalie la prima vedere, politica
nefiind un domeniu predilect al femeilor (iatd un alt stereotip, pe care ar trebui sa il
indepartdm), ele isi asuma totusi responsabilitatea semnarii unor astfel de materiale, stiut fiind
faptul ca politica poate fi un domeniu al presiunilor mult mai agresive.

Un alt adevar dur scos la iveald de studiul din 2010 al GMMP este acela ca 42% din
stirile online intdresc stereotipurile de gen, si doar 4% le provoaca, le contestd, le pun in
dezbatere. 54% dintre stiri nici nu intaresc nici nu pun in chestiune problema stereotipurilor.
Dezechilibrul este descurajant, dar nu ne uimeste intrucat este mult mai usor sd ajungi catre
un public tintd atunci cand te bazezi pe stereotipii decat atunci cand incerci sd destabilizezi
ceea ce este deja cunoscut.Concluzia acestor date este aceea ca in media online, aceste
diferente la nivel international se adiancesc.

Situatia intre monitorizarea din 2010 si cea din 2005 nu este statica. Procentul titurilor
de stiri in care figureaza femeile este de 24% n 2010, fata de 17% in 1995.Subreprezentarea,
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acoperirea insuficientd in media §i prevalenta informatiilor stereotipe sunt citate toate ca
obstacole n libertatea de exprimare in domeniul egalitatii de gen.

II1.3. Continutul mediatic si genurile: reprezentiri si stereotipuri in mediul online
romanesc

Jurnalul national reprezintd un cotidian print si online romanesc, cu o media a
vizualizérilor online zilnice putin sub 100.000 de vizitatori unici, afiliat Grupului de presa
INTACT Media Group. Timp de o saptamana , in perioada 2-9 octombrie 2014 am identificat
42 de stiri care au prezentat inca din titluri trimiteri la gen, implicand genul in diversele
aspecte retinute in stire.

Am remarcat echilibrul pe care gazeta incearca sa-1 stabileasca in cadrul unei rubrici
zilnice: ,,Astazi e ziua ta,...... ”, continuarea fiind completatd cu numele unei personalitati din
domenii diferite, echilibrul Tn identitatea de gen fiind asigurat prin alternarea unui nume de
femeie cu nume de barbati. In domeniul politic, remarcim un dezechilibru al prezentei
politicienilor-barbati si al politicienilo-femei, atat in ceea ce priveste nundrul materialelor ce
vizeaza aceastd categorie, cat si modalitatea de prezentare a acestora: dat fiind contextul
campaniei electorale, atacurile multiple au scos la ivealda atat un politician corupt, care da
explicatii pe la diverse institutii de control, fie fac declaratii defaiimatoare unii la adresa
celorlalti. In privinta femeilor-politician, acestea sunt descrise ca fiind corupte, ca imagine
situadndu-se foarte aproape de imaginea barbatilor din politica, imagine transpusa in presa. Un
singur material care relateaza intdlnirea pe tema egalitatii de sanse, evidentiazd un nume de
femeie-politician-ministru care incurajeaza chiar acest aspect, al respectarii egalitatii de sanse
(Rovana Plumb). In analiza discursului, am identificat aproape cliseistic, acele categorii
carora le sunt circumscrise imaginile femeii-victime, femeii-obiect sexual: social, eveniment
si mai rar politic sau economic. Observam si o incercare de a contra-balansa imaginea femeii
prin evidentierea calitatilor vocale (in cazul nostru) si a perseverentei cu care se poate castiga
un proces —calitate In general atribuitd femeilor. Nici barbatii nu scapa de stiri in care sunt
victime, dar apar in pozitii profesionale, citati in stiri, mai des decat in stirile sociale,
eveniment. Ei apar in postura celor care emit in diverse domenii profesionale (politica,
medicind) opinii.

Jurnalul national asociaza imaginii femeii atat mediul politic cat si cel social. Dar
chiar si atunci cand face stirile sunt despre femeile din mediul decizional, statutul acesteia nu
este unul bine vazut, ci face referiri la descoperiri (evident neplacute la adresa femeii
implicate in mediul politic) — ,,Udrea, de la DNA direct printre ruine” (2 octombrie), Si
mediul profesional nu este tocmai un mediu propice dezvoltarii corecte a femeii ,,Angela
Nicolae, dezvaluiri despre Laura Kovesi si Livia Stanciu” (2 octombrie).

Stirile ProTV a reprezentat un etalon al modului privat de a face jurnalism, Tn primul
rand pentru ca este prima televiziune privatd din Roménia care a atins un prag de
telespectatori imens, pastrandu-si i astazi un target foarte sus in ceea ce priveste audienta
care isi disputa zilnic primele locuri in topul televiziunilor urmarite. Din datele pe care le
detinem de pe site-ul www.stirileprotv.ro, numarul mediu de vizitatori zilnici depaseste
500.000, cifra fiind una dintre cele mai mari de pe piata media online din Roménia. Prin
urmare, impactul avut asupra cititorilor este multiplicat, reprezentarile de gen devenind
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asemenea unor avalanse, bulgari de zdpada care inglobeazd de cele mai multe ori stereotipuri.
Aici regasim un numar mare de stiri generaliste cotidiene, cu difuzare atat televizatd cat si
online, ceea ce face ca mesajul sa fie puternic si cu impact asupra cititorilor/ telespectatorilor.
Tipicul stirilor prezentate de canalul de stiri care furnizeazd informatia si pe
www.stirileprotv.ro este unul axat pe social si pe evenimentul nefericit, drama care vinde in
continuare, afirma difuzorii de stiri. De aceea, majoritatea cazurilor descrise au in central lor
evenimentul violent, iesit din comun, care socheaza. Aici, putem face distinctia intre femeile
care sunt de cele mai multe ori — victime, si barbatii care devin calai (la propriu: ,,Un bucatar
si-a omorat si si-a gatit sotia, 6 octombrie 2014, www.stirileprotv.ro, ,,Doctorul care a lasat o
fetitd cu un picior mai scuurt decat celalalt va plati o suma imensa familiei aceateia”). Nu
lipsesc nici caracterizarile negative la adresa barbatilor, acestia nefiind scutiti de situatii-
eveniment anormale, taxate de public si percepute ca fiind impotriva regulilor sociale: ,,Cum a
ajuns un sofer necalificat la volanul unei masini de mare tonaj. Explicatia pentru dezastrul cu
5 morti si 32 de raniti”, Jaf surprins de camerele de supraveghere. Trei barbati au furat bunuri
de 5000 de lei, dar nu s-au atins de casa de marcat” (7 octombrie 2014, www.stirileprotv.ro).
Crima si violentele sunt domeniile preferate ale site-ului monitorizat: ,,Sotul uneia dintre
coafezele ucise acum 2 ani si jumatate la coafor cere daune morale de la MAI si de la
cooperativa Igiena”, ,,Barbatul suspectat cd si-a ucis fiul vitreg in varstd de 7 ani si l-a
ingropat in gradind, arestat”, ,,Un barbat din lasi si-a injunghiat iubita suspectatd de
infidelitate. Viata femeii a fost salvatd de medici” (6 octombrie 2014).

Daca luam in discutie prevalenta stirilor despre ,,ei” sau ,,despre ele”, din cele 37 de
stiri identificate ca facand trimitere precisd Inca din titlu la un eveniment legat de un el sau o
ea, ducand la caracterizarea omului fie prin declaratie proprie, fie prin incadrarea lui intr-un
eveniment, zece stiri prezintd femeia in pozitia de (1) victima — lovita pe trecerea de pietoni,
arsa si mancata de cdini, inchisa intr-o casa cu 26 de céini - (2) de politician corupt, (3) in
relatiile de familie, dar avand un rol degradant (consumatoare de droguri, care nu poate avea
grija de copilul ei, infideld. Sase materiale prezintd femeile ca avand putere sa lupte cu un
sistem de justitie injust (,,Decizie istorica luata de o instanta din Romania. O tanara va primi 1
milion de euro pentru ce a patit intr-un spital in 1990”), sa performeze intr-un domeniu care
nu 1i este rezervat (tenisul) sau care prezintd marturisile curajoase ale unei femei care a
infruntat un sistem militarizat (specific barbatesc). Sase materiale prezinta o punere 1n paralel
a celor doud sexe, prin descrierea unei situatii care 1i implica pe amandoi: parinti in suferinta
dupa moartea copilului lor, boli la care sunt supusi atat femeile cét si barbatii, veniturile din
aceeasl arie profesionala (pilot si stewardesd) ale barbatului si ale femeii, relationarea barbat-
femeie in domeniul casnic, mediu in care femeia cade victima furiei barbatului, acuzata fiind
de infidelitate, femeie terorizatd de sot, pentru cd dorea divortul. Unsprezece materiale
prezintd evenimente in care bdrbatii sunt actorii principali: fie conduc masina neavand
calificarea necesara, fie gresesc in mediul profesional si sunt pusi sa plateasca, participa la
jafuri (2 stiri), fie sunt medici model sau fac miliarde la varste foarte fragede. Dupa cum
putem limpede observa aici, prea putine modele de femei invingdtoare (fie in plan social, fie
in plan profesional sau familial), barbatului fiindu-i rezervat statutul de ,,castigitor”. Sunt si ei
victime (3), atunci cand sunt accidentati sau chiar la locul de munca sunt mutilati.

137


http://www.stirileprotv.ro/
http://www.stirileprotv.ro/
http://stirileprotv.ro/stiri/actualitate/jaf-surprins-de-camerele-de-supraveghere-trei-barbati-au-furat-bunuri-de-5000-de-lei-dar-nu-s-au-atins-de-casa-de-marcat.html
http://stirileprotv.ro/stiri/actualitate/jaf-surprins-de-camerele-de-supraveghere-trei-barbati-au-furat-bunuri-de-5000-de-lei-dar-nu-s-au-atins-de-casa-de-marcat.html
http://www.stirileprotv.ro/

CCI3 JOURNALISM

Stirile pe care tocmai le-am evidentiat sunt stiri din categoria Eveniment si prezinta un
echilibru in reprezentarea genurilor. Acest echilibru este de fapt doar numeric, intrucat daca
revenim la cadrele de interpretare realizate, vom observa ca sase material surprind laturi
pozitive ale femeilor, zece punand accentul pe clasele deja cunoscute: victime, corupte,
infidel, incapabile sd duca la bun sfarsit anumite sarcini. Redam mai jos graficul acestor
reprezentdri, surprinzand faptul cd balanta este destul de echilibrata. Explicatia noastra este
aceea ca sectunea eveniment pentru a se adresa unei audiente cat mai largi are nevoie de
subiecti din toate categoriile sociale, profesionale, de gen, varsta, preocupari.

Reprezentativitatea genului pe
www.stirileprotv.ro (2-9octombrie 2014)
W 1 Stiri pozitive despre barbati W 2 Stiri neutre

m 3 Stiri pozitive despre femei W 4 Stiri despre relatia barbati-femei

B 5 Stiri negative despre barbati M 6 Stiri negative despre femei

Nu am atins in acest micro-studiu si celelalte categorii, unde stim ca barbatii sunt cei
care domind, chiar daci acele cadre de interpretare nu le sunt intotdeauna favorabile. In cazul
de mai sus se Inregistreazd o repetare a stereotipurilor, povestile de ,,succes” spuse, in care
cadrul format in mintea cititotorului sa fie unul pozitiv, incadrandu-se tot in tipologii deja
cunoscute precum oameni care inving sistemul sau care exceleaza intr-un domeniu prin
castiguri fabuloase necorelate neaparat cu munca depusa.

De altfel, domenii precum Economic, Celebritati si Politica ocupa un spatiu
semnificativ din agenda media, cu impact asupra intdririi stereotipurilor. Atunci cand ne
apropiem de domeniul Social/Legal, pe care I-am abordat ca fiind unul specific site-ului
www.stirileprotv.ro, regasim o echilibrare in ceea ce priveste numarul de stiri, nu si a
stereotipiilor care vin in prelungirea canalelor traditionale de informare In masda. Subiectele
povestilor in care femeia este in centrul stirilor sunt in mare masurd aceleasi: pe primul loc
social si legal, crime si violente, stiintd si sanatate, celebritdti, artd, media, politica si
administratie, economie.
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IV.  Concluzii

Stirile din media stabilesc fara sa ne dam seama (sau fara sa alocam acestui aspect
importanta cuvenitd, pentru a realiza cd suntem de fapt manipulati) de cele mai multe ori,
agenda publica legatd de diversele probleme discutate, prin subiectele de discutie ,,aruncate”
in arena publica, dar si prin cadrele de interpretare pe care le formeaza in mintea publicului.
Asocierea unui anumit tip de eveniment cu un personaj masculin sau feminin creeaza in
mintea celui care recepteaza acel mesaj asa-numitele cadre de receptare, ce devin in timp
tipare. Prin acest tip de cadre, media joacd un rol important in constructia imaginii despre
subiectul abordat. Vorbim de o ,,incadrare” a povestii intr-o anumita maniera. Chestiuni de
interes public sunt discutate si uneori rezolvate in ziare, ,,povestind” intr-un anumit fel, de
obicei relevant pentru public, o fapta, o decizie, o intdmplare. De fapt, in aceastd parte a
jurnalismului rezida si interesul, noutatea si priceperea jurnalisului: in a imbraca povestea
astfel incat sa nu se Indepdrteze de adevar, dar sd-si gaseascad partea care va capta atentia
cititorului,

Indivizii dispun de mijloace limitate pentru a cunoaste totalitatea dezbaterilor si
opiniilor, de aceea, cel mai adesea considerd ca presa exprima valorile majoritatii: ,,mass-
media constituind principalul element de referintd in exprimarea si distribuirea opiniilor.
Mesajele presei sunt concepute ca un fel de martori ai distribuirii opiniilor legitime, fiind
utilizate de indivizi ca indicatori selectivi pentru a determina cine este in drept sa vorbeasca
public si cine trebuie sa raimana tacut — media, mai exact comunicatorii, ziaristii au puterea de
a decide si de a defini ceea ce este important si legitim in judecarea diferitelor evenimente sau
elemente ale vietii publice”(6).

Pentru perioada in care am surprins comportamentul la nivel de continut al celor doua
site-uri (2-9 octombrie 2014) monitorizate, stirile generaliste, preponderent din social,
eveniment, dar si politic, reflectd o atitudine negativa vizavi de femei, numarul stirilor in care
sunt abordate aspecte de victimizare sau de realizare gresitda a unor actiuni (pe Stirile ProTV)
fiind mai numeroase decat cele neutre sau cele care prezentau barbati in situatii negative.
Pentru Jurnalul national, am observat totusi o incercare de a echilibra balanta, desigur nu pana
intr-acolo incét s vorbim de o prezentare echitabila a genurilor, dar cu rubrici in care zonele
de expertizd profesionald, de exemplu, cele care pozitiveaza de reguld mesajul, sunt acoperite
cu nume din randul barbatilor si din randul femeilor.

Teoria agendei si cea a cadrelor de interpretare, prezentate intr-unul dintre capitolele
lucrarii, releva capacitatea jurnalistilor de a orienta atentia opiniei publice, cat si atitudinile
comunititii si ale indivizilor fati de anumite subiecte. In acest context, jurnalistul american
Walter Lippman vorbeste despre ,,imaginile din capul nostru” (7), importanta mijloacelor de
comunicare in masd In construirea realitdtii fiind esentiala. Totodatd, cercetdri efectuate
asupra continutului mass-media confirma faptul c@ acestea sustin, preluand din societate o
serie de stereotipuri si prejudecati, printre care si stereotipurile de gen — convingerile, ideile,
credintele pe care le au oamenii dintr-o societate in privinta atributelor si asteptarilor
comportamentale ale barbatilor si femeilor. De altfel Mihaela Miroiu si Laura Grinberg,
vorbesc in volumul din 1997, Gen si societate, despre preluarea de catre mass-media si
transpunerea prejudecdtilor in continutul mediatic, livrat ulterior aceleiasi societdti din care
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aceasta directie a victimizarii care nu se mai reduce la femei sau a profesionalizarii care nu se
mai reduce la barbati. Incheiem in mod optimist aceasta scurta cercetare, tema propusa fiind
una de reflectie pe termen lung si care presupune o monitorizare pe scara mult mai larga.
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